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Abstract

The purpose of this paper is to compare the occurrence of war metaphors in the discourse of selected
titles of the Czech mainstream media and tabloids. The article pays attention to metaphor as a
language tool used in communication on a pandemic. This is a quantitative analysis focused on the
occurrence of ten randomly selected terms (lemmas) from war terminology occurring in the context
of the keywords covid / coronavirus. The purpose of the analysis is to evaluate the frequency of their
occurrence in selected tabloid and mainstream online media in the period from 1.10.2020 to
31.3.2021. The ONLINE_NOW corpus was chosen for this article as a database for the analysis
performed by the method of sorting concordance lists and collocations and using corpus metadata.
The analysis showed the occurrence of war metaphors in all monitored online media with the
exception of one tabloid title. Metaphorical war expressions in the tabloid media contribute to the
overall occurrence of the terms coronavirus and Covid-19 to a greater extent in the observed period.
The most commonly used metaphor in both types of media is "the fight against
coronavirus / Covid-19".
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I. Uvod

V bieznu lofiského roku rozhodla vlada Ceské republiky z diivodu pandemie onemocnéni COVID-
19 zptisobené novym koronavirem o ,,Lockdownu* nasi zemé. Uzavienim dvefi univerzit, ufadd a
dalsich vefejnych budov se Zivoty vétSiny lidi zacaly odehravat piedev§im doma a veskeré informace
byly zprostiedkovavany medialn¢. Koronavirova pandemie se stala hlavnim tématem.

Z lingvistického hlediska stoji na stran¢ jedné ,koronavirus®, na stran¢ druhé jeho komunikacni
zprostiedkovani, ktera tento ,,virus“ a vSe kolem né&j sociosemioticky utvafeji. A objevuji se
riznorodé zpusoby, které virus bud’ zlehCuji (,,Panika z koronaviru je zbyte¢na. Pro vétSinu lidi neni
nebezpecny*. 2.3.2020, denik.cz) nebo naopak zobrazuji jako tajemnéeho zabijaka MF DNES 22. 1.,
,.Cinska smrt“ 23. 1. 2020, MF DNES) &i jej dokonce charakterizuji jako biologickou zbrati (,,Silend
teorie 0 koronaviru®, Blesk 30. 1.).

Teéma pandemie, které opanovalo cely ptedchazejici rok, se otisklo do naseho jazyka. Objevuje se
mnoho novotvart a slovnich spojeni, jako napfiklad ,,wuchanvir nebo ,socialni distancovani*?,
cetnéji se zacaly pouzivat vyrazy jiz znamé, jako ,karanténa*“ ¢i ,rouska®. Pozoruhodnou
lingvistickou zménou je také mnozstvi odbornych vyrazi, které se zaCaly uzivat v bézném jazyce,
mezi které patii naptiklad ,,smrtnost™ ¢i vyraz ,reprodukcni ¢islo® zndmy do té doby hlavné
epidemiologlim.

Koronavirova pandemie ovlivnila také vybér slov roku, a to nejen v ¢estiné. A tak se slovem roku
podle vydavateli anglického vykladového Collinsova slovniku stal ,lockdown®, u n&jZ byl
zaznamenan velky meziro¢ni narist, a ktery jsme piejali i do CeStiny, protoZe pro néj nemame zadny
vhodny ekvivalent.

1 The PRIGO University. Vitézslava Nezvala 801/1, 736 01 Havifov. Czech Republic. E-mail: libuse.halfarova@prigo.cz.
2 Nové vyrazy Ize dohledat v databazi novych slov Neomat (www.neologismy.cz), ktera je soucasti materidlovych sbirek
oddéleni soucasné lexikologie a lexikografie Ustavu pro jazyk ¢esky AV CR.
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Slavni Oxford Dictionaries se neshodli jen na jednom terminu a vybrali jich hned n€kolik. Za klicovy
oznac¢il Oxfordsky slovnik (OED-Oxford English Dictionary) pojem ,bezprecedentni, a to
v souvislosti s ,,bezprecedentni §iti jazykovych zmén a rychlosti, kterou anglicky mluvici svét prevzal
v roce 2020 novou slovni zasobu tykajici se koronaviru“ (Oxford Languages, 2020).

Podle Spole¢nosti pro némecky jazyk (Gesellschaft fiir deutsche Sprache) nejlépe vystihuje
uplynulych dvanact mésict roku 2020 slovo ,,Corona-Pandemie®“, nasledovano vyrazem
,,Lockdown* (Gesellschaft fur deutsche Sprache, 2020).

Oficialnim slovem roku podle Ceského narodniho korpusu (CNK) je nepiekvapivé vyraz
»koronavirus“ (Juna, 2020). A pravé vyhlaseni slova, které charakterizuje uplynuly rok, se stalo
podnétem pro zamysleni se nad medialnimi obsahy pracujicimi s danymi vyrazy. Cesky narodni
korpus nabizi také nastroj, pomoci n¢hoz lze takovouto analyzu provést, a to korpusy ONLINE
mapujici Ceskou internetovou zurnalistiku. Diky tomuto nastroji bylo naptiklad mozno zjistit,
v jakych souvislostech se ¢eské slovo roku vyskytovalo v online médiich, nebo preferenci formulace
»Zzemiit na koronavirus® vs. ,,zemftit s koronavirem* v bulvarnich a mainstreamovych médiich (viz
obrazek 1).

Obrézek 1 Podil formulaci: zem¥Fit na koronavirus vs. s koronavirem

Jeang

PiedloZka
na

s

Relativni podil prediozkove vazby

weagsuey

Datum

Zdroj: Korpus online analyzuje jazyk na ceském internetu. MediaGuru (2020)

Ptedkladany piispévek se zaméetuje na zvlastni aspekt jazyka pandemie, a to vale¢nou terminologii,
ktera se ukazala jako zvlast rozsifena a Casta!, a ktera se v loiiském roce objevovala také v ¢eském
medialnim prostoru. Podle analyzy Institutu biostatistiky a analyz Lékatské fakulty Masarykovy
univerzity bylo v obdobi od ledna do fijna 2020 zaznamenano v ¢eskych médiich 180 tisic vojenskych
metafor?. Ostatné Cesky premiér Andrej Babis oznamil jiz na tiskové konferenci 17.3.2020, Ze ,,jsme
ve valce a Skody ptijdou do desitek miliard* (Lidovky.cz, 2020).

1 Spanélska lingvistka Inés Olza zahdjila na Twitteru v bieznu 2020 iniciativu #ReframeCovid, do které se zapojili dalsi
védci zabyvajici se metaforami s cilem nastavit alternativni komunikaci v diskuzi o koronaviru, zejména k vale¢nym
metaforam.

2 Viz https://www.infomore.cz/news-detail/cs/3-vojenske-vyrazy-koronavirus-media/
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Cilem tohoto pfispévku je predstavit na zakladé reprezentativniho korpusu jazyka Ceského uziti a
frekvencni distribuci vybranych véalecnych metafor od fijna loniského do bfezna letoSniho roku.
Prispévek se zaméfuje na diskurz vybranych tituli ¢eského mainstreamového a bulvarniho tisku a
zkouma Cetnost a preference téchto metafor v danych online mediich po bezmala roce
,valky“ s pandemii.

Il. Proc se o pandemii mluvi metaforicky

Pro¢ jsou vale¢né metafory relevantni, kdyz hovofime o pandemii? Teoretickym vychodiskem pro
odpoveéd’ na tuto otazku mize byt jedno ze zakladnich dél kognitivni lingvistiky, Metafory, kterymi
Zijeme, autorské dvojice George Lakoffa a Marka Johnsona.

Jak samotny néazev dila napovida, neni jiz metafora chapana jako ozdobny prostfedek poetickych
textil, tedy primarné jako jev jazykovy, ale jako prostfedek naSeho mysleni, tedy jev konceptualni.
»Metafora prostupuje cely na§ kazdodenni Zivot, a to nejenom v jazyce, nybrz i v mysleni a
¢inosti“ (Lakoff, Johnson 2002, s. 15). Prostfednictvim metafor Zijeme, cely na§ pojmovy systém
ma metaforickou povahu. Metafora jako myslenkovy a jazykovy nastroj hraje dulezitou roli nejen pii
interpretaci poezie, s niz si metafory obvykle spojujeme, ale i pfi feSeni praktickych problému v
nejrazngjSich oblastech naseho zivota i pii1 analyze dulezitych otdzek doméaci 1 mezinarodni politiky.
Metafory ndam umoziuji vysvétlit néco abstraktniho nebo méné zndmého odkazem na néco
konkrétnéjsiho nebo béznéjsiho. Metafora zahrnuje potencionalni pfemysleni o jedné véci z hlediska
druhé, pficemz se tyto dvé véci sice lisi, ale miZeme mezi nimi vnimat urcité podobnosti. Teze
Lakoffa a Johnsona se opira o definici metafory jako spojnici mezi dvéma oblastmi nasi zkuSenosti.
Spojeni téchto dvou oblasti ptedstavuji podle nich tzv. konceptualni metafory. Autofi je nazyvaji
cilova a zdrojova oblast metaforického pienosu. Zdrojova oblast byva konkrétni a nej¢astéji souvisi
s lidskou télesnosti a umisténim ve fyzickém prostoru, cilova se vyznacuje abstraktni povahou (napft.
Cas, zivot, mySleni, komunikace, spor/argumentace atp.). Spojenim obou oblasti pak vznikaji
metaforické pojmy* pomoci nichz pak chapeme svét kolem nas.

Autofiuvadéji celou fadu ptikladi zazitych metaforickych pojmt i jim odpovidajicich metaforickych
vyraziu?> S ohledem na téma tohoto piispévku je nasledné uveden piiklad pojmové metafory
SPOR/ARGUMENTACE JE VALKA (viz Lakoff, Johnson 2002, s. 16). Tato konceptualni metafora
vypovidajici o tom, Ze pro popis nasich sporti pouzivame stejny slovnik, jako pro popis vale¢ného
konfliktu, ukazuje, ze spor jako valku nejen pojimame a timto zptisobem o ni pfemyslime, ale také v
ném timto zptisobem jedndme. V jazyce se miize projevit napiiklad nasledujicimi vétami:

To, co tvrdis, se neda obhdjit.

Nikdy jsem ho v debaté neporazil.
Odsttelil vSechny moje namitky.

Napadl kazdou slabinu v mé argumentaci.

Pro spory a argumentace jsou tedy pouZzivany vale¢né terminy, mluvime o porazce Vv diskusi,
odstfelujeme namitky, ustupujeme ¢i naopak hajime pozice. Clovéka, s nimz tyto spory vedeme,
vidime jako protivnika. V nasi kultufe mluvime o argumentech v pojmech valky, debatu mizeme
vyhrat nebo prohrat, na oponenta se divat jako na protivnika, uto¢it na jeho postoje a hajit svoje.
Vyrazy z vale¢ného slovniku tak ,,vytvateji systematicky zpisob feci o bitevnich aspektech sporu a
argumentace‘ (Lakoff, Johnson 2002, s. 19).

! Metaforické pojmy jsou abstraktni konstrukce, které se v bézné pouzivaném jazyce nemuseji vitbec vyskytovat.
Kazdému z nich v§ak odpovida fada konkrétnich metaforickych vyrazi, které jiz v bézné komunikaci nalezneme.
Kazdy metaforicky pojem je mozné také chapat jako zobecnéni fady metaforickych vyrazt a naopak.

2 Autofi odlisuji metaforické pojmy velkymi pismeny, k zapisu metafory pouzivaji verzalky a nasledujici strukturu:
CILOVA OBLAST JE ZDROJOVA OBLAST.
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Konceptualni oblast VALKA tak patii v pojeti Lakoffa a Johnsona k zékladnim fyzickym
neuchopitelného a abstraktniho jako argumentaci mizeme podle nich pochopit, pokud si ji
predstavime jako fyzicky zépas prostiednictvim metaforick¢ho pojmu ARGUMENTACE JE
VALKA.

A pravé NEMOC je ptesné ten druh neuchopitelného zazitku, a proto je Casto pojiman
prostiednictvim metafory. Proto je logicky novy virus, zpusobujici nemoci a umrti po celém svété,
komunikovan pomoci valeénych metafor. O pandemii se hovofi prostfednictvim metafor boji, bitev
a valek, které predstavuji nejextrémnéjsi piiklady feSeni odstranéni protivnika. Kromé toho existuji
potencidlni strukturdlni vztahy mezi konceptudlnimi oblastmi valky a pandemie, naptiklad mezi
virem a neptitelem, zdravotniky a armadou, nemocnymi lidmi a obét'mi a eliminaci viru a vitézstvim.
Vaéle¢né metafory navic nejsou Vv souvislosti s pandemii pouzivany poprvé, jak ilustruje napiiklad
jejich vyuziti v pribéhu epidemie viru zika v Brazilii v letech 2015-16 (Ribeiro et al., 2018).

Prestoze existuje fada kritikdi upozoriujicich pravem na nezadouci ucinky valeénych metafor, mohou
tyto plnit také uzite¢né funkce, tykajici se zejména ramcovych ucinkt valecnych metafor, tedy toho,
jak pfemyslime o problémech a jejich feSenich.

Na jedné strané¢ mohou vale¢né metafory zvySit vnimani problémul jako vazné a naléhavé a také
ochotu lidi upravit své chovani odpovidajicim zpiisobem. V tomto smyslu Ize na zacatku pandemie
valecné metafory pouzit jako vhodny prostfedek k vyjadieni nebezpeci, které virus predstavuje, a
ospravedlnit jimi potfebu radikalnich zmén v Zivotnim stylu a pocitu kolektivni odpovédnosti
(Flusberg et al., 2018).

Na stran¢ druh¢ se vSak ukézalo, ze vale¢né metafory mohou mit také kontraproduktivni ucinky,
napiiklad ze zvySuji fatalismus a snizuji ochotu lidi zapojit se do limitujiciho chovani za tcelem
snizeni rizika (Hauser, Schwarz, 2020). Valecné metafory mohou také zvysit piiCitdni viny
pacientiim, ktefi se nezotavi, kdy se jedna o zndmy problém metaforického zastoupeni nemocnych
lidi jako ,,bojovnikii* a nedostate¢né uzdraveni nebo smrt jako pordzku v podobé klisé, Ze dana osoba
»prohrala sviij boj*“ s nemoci.

V neposledni fadé mohou vale¢né metafory legitimovat autoritarska opateni, ktera by ve skute¢nosti
mohla byt nepfiméfend a jit nad rdmec konkrétni reakce na pandemii, coz v nékterych zemich
skutecné odhaluje nejasnou hranici mezi doslovnym a metaforickym stavem vale¢nych odkazi.

Navzdory témto negativnim u¢inkiim je pouziti metafor zadouci. Metafory jsou vzacnym jevem,
roz§ifujicim nase komunikativni schopnosti tim, ze ¢erpame ze znalosti a jazyka spojenych s bohatou
zdrojovou doménou a komunikujeme o cilové doméné, o které mizeme mit malo slovni zasoby i
koncepéni struktury. Nejde tedy o to, zda by mély byt pouzivany, ale o jejich Cetnost a zpisob, jakym
jsou pouzity v konkrétnim kontextu pro konkrétni ucel a konkrétni publikum.

I1l. Analyza vyskytu vale¢nych metafor v ¢eskych médiich

Piedmétem zajmu ptedkladaného piispévku je pouzivani vale¢nych metafor v podavani zprav o
pandemii koronaviru v Ceské republice. Cilem analyzy je vyhodnotit cetnost jejich vyskytt
v bulvarnich a mainstreamovych online médiich v obdobi od 1.10.2020 do 31.3.2021.

Jako datova zékladna pro hledani jazykovych jevii v pfirozeném kontextu slouzi jazykové korpusy,
tedy soubory autentickych texti pfevedené do elektronické podoby, kterd sbér a vyhleddvani dat
usnadiiuje.  Pro analyzu konkordanci a kolokaci byl pro tento pfispévek zvolen korpus
ONLINE_NOW (Cvréek, Prochazka 2020) vytvofeny Ceskym nirodnim korpusem (CNK) a
mapujici internetovou zurnalistiku. Korpus byl vybran jednak s ohledem na jeho aktualnost (klicovou
vlastnosti korpusit ONLINE je jejich pravidelna aktualizace), jednak kvili vysoké mife
reprezentativnosti (korpus denn¢ monitoruje zhruba 250 riznych portali).

ONLINE korpus obsahuje vSechny velké medidlni zdroje od mainstreamu (napf. novinky.cz,
idnes.cz, aktualne.cz), ptes analyticko-investigativni a nazorové weby (jako jsou napft. hlidacipes.cz,
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neovlivni.cz, echo24.cz, blisty.cz, vasevec.cz) az po bulvar (blesk.cz, expres.cz apod.) a politicky
bulvar (parlamentnilisty.cz, sputniknews.cz, nwoo.org, eportal.cz apod.).

Pro predkladdany ptispévek se s ohledem na mozné medidlni manipulace nabizi srovnani vyskytu
sledovanych vyrazti v bulvdrnich a mainstreamovych médiich. V tomto diskurzu je vénovana
pozornost frekvenéni distribuci lemmat covid/koronavirus, kdy lemma ptedstavuje mnozinu forem
slovniho tvaru se stejnym kofenem liSicim se morfologickymi affixy.

Jedna se o kvantitativni analyzu zaméfenou na vyskyt deseti nahodné vybranych vyraza (lemmat)
z vale¢né terminologie - bitva, boj/bojovat, nepritel, obét, prvni linie, Ustup/ustupovat, utok/utocit,
valka, vyhra/vyhrat, zasah/zasahnout vyskytujicich se v kontextu vyse uvedenych klicovych slov.
K analyze byla vyuzita také korpusova metadata dopliujici vlastni texty korpusu udaji o jeho ptivodu,
datu vydani ptispévku a titulu, v némz byl publikovan.

Konkrétni postup analyzy dat ilustruje obrazek 2 zobrazujici data ziskand pti vyhledavani vyrazu
koronavirus se specifikovanym kontextem boj v mainstreamovych médiich publikovanych dne
1.12.2020.

- Nejprve byly vyhledany vSechny vyskyty slova koronavirus v korpusu v daném
obdobi a médiich pomoci dotazu [lemma="slovo"]. Pro den 12.1.2021 ¢ital dotaz
[lemma="koronavirus"] celkem 503 vyskytt v mainstreamovych médiich.

- Dalsim krokem bylo sestaveni kolokaci pomoci specifikace lemmat v kontextu.
Vyhledavany byly kolokaty vyskytujici se ve vzdalenosti maximalné péti pozic od
analyzovaného slova z diivodu relevance vysledk, respektive aby se kolokat
nachazel v daném vétném celku a s danym slovem souvisel. Po odfiltrovani
nezadoucich médii bylo vygenerovano celkem 15 kolokaci pro boj s/proti/
koronaviru.

- Ke kazdému konkordanénimu fadku byly pak zobrazeny detailni informace, v tomto
piipad¢ se jednalo o piispévek publikovany 12.1.2021 v mainstreamovém titulu
idnes.
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Obrézek 2 Lemma koronavirus s lemmatem boj v kontextu

Korpus: online_now | Dotaz: koronavirus, Hlavni proud, 2020-12-01 (503 vyskytt) > Pozitivni filtr (bez KWIC): boj (15 vyskytd)

doc#21786 . Ubytovaci zafizeni musela z nafizeni viady v boji proti koronaviru prerusit od 22 . fijna provoz pro rekreacni Gcely .

doc.date 2020-12-01 doc.pubyear 2020
doc.media_type Hlavni proud doc.source news
. NMG:
doc.resource idnes doc.txtype_group publicistika
doc.txtype NEW: tradi¢ni publicistika doc.genre_group néuvedeno
, o : NET:
doc.genre NTW: celostatni tisk doc.medium :
Internet
doc.cnk_crawl_date 2020-12-02 doc.id (2)?210'12'
text.orig_id 5b9%e88e4330e9c67f635b880edbf72c0be8ccba3 text.resource zpravy.idnes
Cesi se vrhli
na
rezervace
text.resource_url  https://www.idnes.cz... & text.subject vanocnich
pobytu na
horach.
Cekali na
uvolnéni
e . 2020-12-
text.author CTK, iDNES.cz text.id 01.1.593
s.id 2020-12-01_1_593_15

Zdroj: Korpus ONLINE_NOW, CNK.

Celkem bylo sledovano deset médii, po péti z hlavniho proudu a bulvaru. Ze skupiny
mainstreamovych médii byla sledovana idnes.cz, lidovky.cz, aktualne.cz, novinky.cz a respekt cz,
z bulvarnich médii pak blesk.cz, ahaonline.cz, super.cz, expres.cz a extra.cz.

S vyjimkou bulvarniho média super.cz se ve vSech sledovanych internetovych médiich vale¢né
metafory vyskytovaly. Graf na obrazku 3 pfedstavuje celkovy pocet jejich vyskyta v jednotlivych
médiich, pfi¢emz v ném jednoznacné dominuje mainstreamovy denik.cz. OvSem podil valecnych
metafor na celkovém vyskytu vyrazt koronavirus/covid je vyssi u médii bulvarnich.

Vyvoj Cetnosti vyskytu vyrazii koronavirus a covid ve sledovanych médiich znazornény na obrazku
4 zpocatku souvisi s vyvojem pandemie. Vyskyt téchto vyrazii kulminuje v fijnu 2020, zacatkem
néhoz byl vyhldden na tizemi Ceské republiky nouzovy stav z ditvodu zhorsené epidemiologické
situace, Vv listopadu pak spolu s po¢ty nakazenych a zpomalenim epidemie! klesa, a to vyrazngji
v mainstreamovych médiich. Od prosince, kdy vyvoje epidemie v Ceské republice nabral riistovou
dynamiku?, az do konce sledovaného obdobi v bieznu 2021, zlstava bez ohledu na epidemiologicky
vyvoj tento sniZzenych vyskyt bez vétsich vykyvi.

1 Zdroj: ECDC, 2.12.2020.
2 Zdroj: ECDC, 17.12.2020.
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Obréazek 3 Média s vyskytem valeénych metafor

Média s vyskytem valecnych metafor

DENJK.CZ
BLESK.CZ
IDNES.CZ
NOVINKY.CZ
LIDOVKY.CZ
EXTRA.CZ
AKTUALNE.CZ
EXPRES.CZ

AHAONLINE.CZ

0 100 200 300 400 500 600 700

Zdroj: vlastni

Obrazek 4 Medializace vyrazii koronavirus/covid

Koronavirus/covid

839 \@ @ @

S——s2—2c—c¢ o —=¢C

RIJNE LISTOPAD PROSINEC LEDEN UNOR BREZEN

@=@== |\ainstream e=@==Bulvar

Zdroj:vlastni

Zatimco absolutni frekvence vyskytt valeénych metafor je vyssi v mainstreamovych médiich, jejich
relativni frekvence slouZici jako ukazatel cetnosti jevu sama o sob& a umoziujici porovnani je vySsi
v textech bulvarnich médiicht. Na celkovém vyskytu vyrazi koronavirus a covid se ve sledovaném

1 Relativni frekvence (REL) vztazena k celkové velikosti korpusu (N) byla vypocitana z frekvence absolutni (ABS) podle
vzorce: REL=ABSNx1000000REL=ABSNx1000000. Relativni frekvence je v takovém pfipadé zaroven odhadem
pravdépodobnosti vyskytu jevu v jazyce (Cvréek, Vaclav - Richterova, Olga (eds). pojmy:frekvence (Dostupné

131



ECONOMIC AND SOCIAL POLICY

obdobi podili 1,8 procenty metaforicka vale¢na vyjadieni v mainstreamovych mediich, celkovy podil

vvvvv

Obrézek 5 Medializace vale¢nych metafor

Valecné metafory

RIJEN LISTOPAD PROSINEC LEDEN UNOR BREZEN

e=@==|\ainstream Bulvar

Zdroj:vlastni

Vyvoj epidemie v poslednim ¢tvrtleti roku 2020, tedy fijnovou kulminaci, nasledny prudky pokles a
prosincovy narust, odrazi pouziti vale¢nych metafor v mainstreamovych médiich, sledovana bulvarni
média zaznamenavaji prabézny pokles. Stagnujici situace Sifeni ndkazy koronavirem v lednu?
doprovazi snizujici se vyskyt valeCnych metafor jak v mainstreamovych, tak v bulvarnich médiich.
Stejné tak se odrazi bieznovy nartist poctu onemocnéni? na zvySeném uzivani valeCnych metafor
v obou typech sledovanych médii.

Vyskyt konkrétnich valeénych metafor ve sledovanych bulvarnich a mainstreamovych médiich
znazornény na obrazcich 6 a 7 jednozna¢né ukazuje jako nejcastéji pouzivanou metaforu ,,boj
s koronavirem/covidem®. V obou typech médii piesahuje 50% vyskytu vSech vale¢nych metafor
zaznamenanych ve sledovaném obdobi, v bulvaru ¢ini dokonce 69%. Tento vysledek neni nijak
prekvapivy. Jednak je nemoc uz po staleti konceptualizovana jako boj, ptedevsim pak, jak doklada
Sontagova, u nemoci, u nichZ nejsou znamy pticiny jejich vzniku a G€inny postup léceni (Sontagova
1978), jednak samotné piedlozkové vazby boj s nécim, boj proti nécemu, existuji v ¢estiné od
nejstarsich dob.

Druhou nejéastéji se vyskytovanou metaforou je shodné v obou typech médii metafora
,koronavirus/covid zasdhl* (mainstream 24%, bulvar 17%). Bez téchto metafor se neobesel ani jeden
ze sledovanych zdroji. V této souvislosti je nutno podotknout, Ze se jednd o typické a ¢asto pouZivané
pfiméry, u nichz ¢tenat uz ani nepocid’'uje jejich pivodni militantnost s ostrost. Nemoc je bézné
spojovana s obrazem zasahovani riznych té€lesnych organti a osob riznych spoleéenskych i vékovych
skupin. Koronavirus a covid ve sledovanych médiich navic zasahovaly diky svym vnéj$sim dopadim
také rGizné oblasti osobniho i pracovniho Zivota, hospodatska odvétvi, trhy i rtizné zemé.

na: http://wiki.korpus.cz/doku.php?id=pojmy:frekvence&rev=1614015385.)
! Ustav zdravotnickych informaci a statistiky CR. Dostupné na: : https://www.uzis.cz/res/file/covid/20210129-dusek.pdf.
2 Ministerstvo zdravotnictvi Ceské republiky. Dostupné na: https://onemocneni-aktualne.mzcr.cz/covid-19.
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Obrézek 6 Vale¢éné metafory v mainstreamovych médiich
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Zdroj:vlastni

Obrazek 7 Vileéné metafory v bulvarnich médiich

Bulvar
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Zdroj:vlastni

Lhepritel, v bulvaru jde o ,neptitele“ a ,vyhru“, znichz je valecny podtext jasn¢ citit.
V mainstreamovych 1 bulvarnich médiich je covid chapan jako nepftitel sportu, ob¢ant ¢i spermii,
ktery ndm bere svobodu, kterému musime celit a se kterym musime bojovat.
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Mainstream tedy Setfi témito emoc¢né silnymi vyrazy ptisvojujicimi si spiSe negativni charakteristiku,
v bulvéru se skoronavirem ani ,,nevyhrava“. Naopak ,bitva“ s koronavirem je zde nejcastéji
predstavovana jako metaforicky konstrukt porazky jednotlivce.

Zajimavy je také vyvoj vyskytu nejfrekventovanéjsich metafor znazornény na obrazku nize. Zatimco
mainstreamovd média s metaforou ,boje“ doslova kopiruji vyvoj pandemie, jejich metafora
»zasahnout™ jde vylozené proti tomuto trendu.

Bulvarni média jsou naproti tomu v uziti téchto metafor v souladu s vyvojem pandemie, coz zjevné
odrazi vykyvy jejich zajmu o toto téma.

Obrazek 8 Vyskyt nejfrekventovanéjsich valeénych metafor ve sledovanych médiich
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Zdroj:vlastni

IV. Zavér

Vale¢né metafory jsou vSudypiitomné a bézné, objevuji se tedy také v diskuzich o pandemii
koronaviru a jejich pouZiti je jednim ze zpusobu, jak téma pandemie srozumitelné komunikovat.
Tento prispévek predkldda analyzu uziti valecnych metafor v medidlnim prostiedi, respektive ve
vybranych mainstreamovych a bulvarnich on-line médiich.

Vale¢né metafory se objevily v 1,8 % ze 104 766 sledovanych ¢lankt v hlavniho proudu médii a
v 5,1 % ze 14 236 ¢lankt médii bulvarnich. Neptekvapivym zjisténim je skutecnost, Ze vyvoj uziti
valeénych metafor do velké miry kopiruje jednak vyvoj epidemie v Ceské republice, jednak vyvoj
¢lankt o koronaviru.

Nejsilngji jsou zastoupeny metafory ,,boje s koronavirem*, které pfedstavuji v obou typech médii vice
nez 50 % vyskytli metafor, druhou nejcastéji se vyskytujici metaforou je ,.koronavirus zasahl®.

Zplsob informovani o koronaviru pomoci vale€nych metafor pouZzivaji sice procentudlné vice
bulvarni média, pomérné srovnatelné je ale také jejich uziti u hlavniho proudu médii. Valecna
terminologie se tak stala soucasti ,,boje proti koronaviru“ jak v mainstreamovych, tak bulvarnich
médiich.

V kontextu s covidem-19 jsou v médiich pouzivany samoziejmé i jiné diskurzivni a rétorické
prostiedky, vcetné jinych typl metafor. Dalsi studie by mohly analyzovat, jak jsou alternativné
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pouzivany jiné metafory, ptipadné jakym smérem se perspektiva koronavirové Krize posouva
v medialnim diskurzu. Protoze pokud jsme ve ,,valce* dlouho, tinava z bitvy mize vykolejit veskeré
usili a vale¢né metafory ztraceji svou ucinnost.

Literatura

Biss, E. (2014). On Immunity. Minneapolis: Graywolf Press.

Cvreek, V. — Prochézka, P. (2020). ONLINE NOW: monitorovaci korpus internetové cestiny. Ustav
Ceského narodniho korpusu FF UK, Praha. Dostupn z : http://www.korpus.cz.

Cvreek, V. - Richterova, O. (2021). Prirucka CNK; 2021 Feb 22, 17:36 GMT [Citovano 2021
Jun 14]. Dostupné na: http://wiki.korpus.cz/doku.php?id=pojmy:frekvence&rev=1614015385.

Gesellschaft fur deutsche Sprache (2020). GfdS wahlt »Corona-Pandemie« zum Wort des Jahres
2020. Dostupné z https://gfds.de/wort-des-jahres-2020-1/ (18.1.2021).

Flusberg, S. a kol. (2018). War metaphors in public discourse. Metaphor and Symbol, 33(1),
1-18. Dostupné z: https://doi.org/10.1080/10926488.2018.1407992.

Hauser, D. J., Schwarz, N. (2020). The war on prevention Il: Battle metaphors undermine cancer
treatment and prevention and do not increase vigilance. Health Communication, 35(13),
1698-1704. Dostupné z : https://doi.org/10.1080/10410236.2019.1663465.

Juna, P. (2020). V Cesku poprvé vybrali slovo roku. Dostupné z: https://ucnk.ff.cuni.cz/cs/ustav/cnk-
v-mediich/.

Lakoff, G., a Johnson, M. (2002). Metafory, kterymi zijeme. Brno: Host.

MediaGuru. Korpus online analyzuje jazyk na ceském internetu (2020). [online]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/11/korpus-online-analyzuje-jazyk-na-ceskem-internetu/
(27.1.2020).

Oxford Languages (2020). Word of the Year 2020. Dostupné z https://languages.oup.com/word-of-
the-year/2020/ (18.1.2021).

Ribeiro, B. a kol. (2018). Media coverage of the Zika crisis in Brazil: The construction of
a‘war’framethat masked social and gender inequalities. Social Science & Medicine. Dostupné z:
https://doi.org/10.1016/j.socscimed.2018.01.023.

Sontag, S.(1997). Nemoc jako metafora. Praha: Mlada fronta.

135


http://www.korpus.cz/
http://wiki.korpus.cz/doku.php?id=pojmy:frekvence&rev=1614015385
https://doi.org/10.1080/10926488.2018.1407992
https://doi.org/10.1080/10410236.2019.1663465
https://ucnk.ff.cuni.cz/cs/ustav/cnk-v-mediich/
https://ucnk.ff.cuni.cz/cs/ustav/cnk-v-mediich/
https://languages.oup.com/word-of-the-year/2020/
https://languages.oup.com/word-of-the-year/2020/
https://www.sciencedirect.com/journal/social-science-and-medicine-part-a-medical-psychology-and-medical-sociology
https://doi.org/10.1016/j.socscimed.2018.01.023

	Coronavirus as Metaphor
	Libuše Halfarová
	I. Úvod
	II. Proč se o pandemii mluví metaforicky
	III. Analýza výskytu válečných metafor v českých médiích
	IV. Závěr



